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IKEA

I cittadini attendono
una risposta chiara

Nei giorni scorsi Ikea ha pre-
sentato agli amministratori lo-
caliun terzo progetto di insedia-
mento a Migliarino, di dimen-
sioni ridotte rispetto ai prece-
denti, per cercare di superare i
limiti imposti dall’amministra-
zione regionale e dai dubbi
espressi dal Comune di Vec-
chiano.

La vicenda di una possibile
apertura di Ikea a Pisa va avan-
tiormaidatre annie, aldiladi
come uno la possa pensare, la
politica deve assumersi la re-
sponsabilita di prendere una de-
cisione, a favore o no dell’inse-
diamento.

1 sindaco di Vecchiano affer-
ma che persistono forti dubbi
sul progetto e parla di “vantag-
gi discutibili” per il territorio.

Certamente € giunta ’ora di
parlare il linguaggio della ve-
rita. E allora, se non si & contra-
ri a priori ad un insediamento
del genere per ideologia (qual-
che partito e associazione lo &)
o per tutela di interessi “corpo-
rativi” (associazioni di commer-
cianti), credo che in tre anni sa-
rebbe stato “normale” per una
buona amministrazione avere
intrapreso un percorso che po-
tesse riuscisse ad unire esperti
ed associazioni di cittadini per
porre ai presentatori del proget-
to le proprie proposte e i propri
palettiper poter accettare I’inse-
diamento Ikea. Non pare che
questo sia stato fatto: I'impres-
sione che esce dalle cronache di
questi giorni &, di fronte a pro-
poste della societa civile e del
mercato, che I'amministrazio-
ne e la politica attenda a dare ri-
sposte e a fare proposte.

Personalmente credo che I'in-
sediamento Tkea potrebbe esse-
re una grande opportunita di
sviluppo e di lavoro per la no-
stra zona in un momento cosi
difficile per ’economia; che di
fronte a risorse limitate, potreb-
be essere un’opportunita unica
per fare interventi che possano
migliorare la viabilitd attuale
della zona.

Infine che sipotrebbero utiliz-

zare le entrate economiche deri-
vantl da questo msediamento

per migliorare e ampliare i pro-
getti di un turismo ambientale
e sostenibile, che devono giusta-
mente sempre di piu caratteriz-
zare I’area del Parco di Migliari-
no S. Rossore. La presenza del-
I'lkea potrebbe essere un ulte-
riore veicolo per pubblicizzare
il nostro territorio, oltre il mor-
di e fuggi della Torre, e permet-
tere una permanenza piu dura-
tura nei Iuoghi del nostro terri-
torio.

Insomma la sfida di un gran-
de complesso commerciale nel-
le vicinanze di un territorio che
ha una vocazione di turismo
“naturale”, pud essere vinta.
Certo, forse serve un po piu di
coraggio e un’idea di sviluppo
da parte dei nostri amministra-
torl. Se crediamo invece che
non ci sia compatibilita tra ter-
ritorio e un centro commercia-
le del genere, una buona politi-
ca deve comungue avere il co-
raggio didirlo apertamente e la-
vorare comungque su un’idea di
sviluppo e di vocazione turisti-
ca di un territorio.
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